


Die große E-Bike Studie 2014 – Der Angebotsmarkt in Deutschland

Heute ist Deutschland der mit Abstand größte Absatzmarkt für E-Bikes in Europa und der Boom der letzten

Jahre geht weiter. Betrachtet man die relative Verbreitung von E-Bikes in den Niederlanden oder der Schweiz

kann man das Potential hierzulande erahnen.

Doch wie ist der E-Bike Markt in Deutschland strukturiert? Welche Modelle und Modelltypen werden

angeboten? Welche Batterien oder Antriebe werden eingesetzt? Wer sind die wichtigsten Marktakteure?

Welche Produkt- und Marketing-Strategien werden verfolgt?...

„Die große E-Bike Studie 2014 - Der Angebotsmarkt in Deutschland" bietet eine umfassende Marktübersicht.

Der Marketing lntelligence Dienstleister mod21 bringt mit seiner Auswertung der Elektrofahrrad-Datenbank

von greenfinder.de auf 127 Seiten Licht ins Dunkel. Mit mehr als 100.000 Parametern und über 4.400 E-

Bike Modellen von 200 Marken und 160 Anbietern konnte eine detailreiche Gesamtübersicht zum

Angebotsmarkt erstellt werden.

In Deutschland erhältliche Modelle wurden nach Nutzerkategorien geclustert und hinsichtlich Ausstattung

(Motor, Akku, etc.) und Merkmalen (Preis, Gewicht, Reichweite, etc.) analysiert. Die Marken- und Modell-

landschaft wird anhand von Grafiken und statistischen Auswertungen veranschaulicht.

Aussagen zur Marktstruktur geben Einblick in die Wertschöpfungskette am E-Bike Markt. Marktakteure

auf Komponenten- und Montageebene sowie Technologietrends werden dargestellt und wichtige Anbieter

werden detailliert in Unternehmensprofilen beschrieben.

Ergänzend gibt die Studie Auskunft zur Marktentwicklung in Deutschland und wichtigen europäischen

E-Bike Märkten, zu Käufertypen und zu infrastrukturellen Gegebenheiten und Projekten.

Die Studie soll Akteuren im E-Bike Markt wie Herstellern von Elektrorädern, Komponentenherstellern oder

lnfrastrukturanbietern als Informationsbasis zur strategischen Marktpositionierung oder zur Betrachtung

des Markt- und Wettbewerbsumfeldes dienen.

Auch Unternehmen und Organisationen, die sich einen Einblick in diesen Wachstumsmarkt verschaffen

wollen, können von der aggregierten Zusammenfassung des E-Bike Angebotsmarktes profitieren.

Die Analyse schafft Transparenz bei der Vielzahl an E-Bike-Modellen und richtet sich somit auch an

Fahrzeughersteller und -händler, Energieversorger, Beratungsunternehmen, Städte und Gemeinden,

Tourismusdienstleister, Unternehmen mit Mitarbeiterfuhrpark, etc.
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Die Marktstudie kann zum Preis von 980,- EUR zzgl. MwSt. über www.ebike-studie.de,

per E-mail [studie@greenfinder.de] oder telefonisch [06221-18 74 200]

unter Angabe der vollständigen Kontaktdaten des Bestellers bezogen werden.



Studienauszug

Anzahl der E-Bike Modelle nach Nutzerkategorien
Der überwiegende Teil der angebotenen Elektrofahrräder sind erwartungsgemäß komfortable City E-Bikes

mit 47 Prozent sowie Trekking E-Bikes mit 31 Prozent. Bereits über 12 Prozent E-MTBs sowie zusätzlich

über 2 Prozent an Sport und Lifestyle-Rädern mit Elektroantrieb zielen auf jüngere Käufergruppen ab.

5 Prozent Kompakt- und Falträder haben die Nutzung für Geschäftsreisende und Pendler im Alltag oder

Urlauber im Blick...

Abb. 13: Modelle, gesamt - nach Nutzerkategorie, n = 4.487

Verkaufspreis
Elektrofahrräder sind etwa 500 bis 2.000 Euro teurer als baugleiche Fahrräder ohne Antrieb. Je nach

Qualität der Komponenten, der Materialien und Marke unterscheiden sich die Preise von E-Bikes. Der

Durchschnittspreis eines Elektrorades liegt bei 2.553 Euro, wobei 75 Prozent aller Modelle unter 2.899

Euro und die Hälfte im Preisbereich zwischen 2.074 und 2.899 Euro angeboten werden...

Abb. 16: Verkaufspreis – Häufigkeitsverteilung gesamt; alle Modelle, n = 4.487 02
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